Metodika c¢eskych vyzkumnikt boduje v Berliné

Automaticky systém pro vyhodnocovani sledovanosti televiznich poradli na internetu
postoupil do findle mezinarodni soutéze Research Awards 2015 poradané IAB Europe v
Berlind. Metodika byla vyvinuta ve spolupraci Ceské televize a vyzkumné agentury
Mediaresearch, za svou ji pfijala Asociace televiznich organizaci (ATO). Od ledna 2015

vyuziva systém Ceska televize.

Systém vcéetné metodiky pro vypocet sledovanosti televiznich pofadd na internetu postoupil
v soutézi Research Awards 2015 pfi IAB Europe do findle mezi pét nejlepSich feSeni ze zhruba
40 prihlasenych projektd v rdmci kategorie Video. Vitézové soutéze maji byt ozndmeni dnes
na galaveceru konference Interact Berlin 2015.

Sjednocené reportovani sledovanosti televiznich poradl slouzi k porovnani udajl
sledovanosti prostrednictvim televizni obrazovky a internetu. Metodiku umoziujici vypocet
sledovanosti na internetu a v internetovém archivu za 7 az 30 dni od odvysilani poradu v

televizi, testovaly obé spole¢nosti od jara 2014.

Cilem projektu bylo stanoveni metodiky pro vypocet ukazatele Rating, ktery by nabidl
porovnani se shodnym ukazatelem sledovanosti jiz zavedenym pfi méreni sledovanosti
poradl v televiznim vysilani. K vypoctu sledovanosti televiznich porad(i na internetu se
vyuZivaji data z peoplemetrového méreni ATO a tzv. census data o prehrdni jednotlivych
videi — TV poradd umisténych na webovych strankach televize ziskana z méreni technologii
gemiusStream. Spole¢nost Mediaresearch vyvinula automaticky systém propojeni téchto
dvou datovych zdrojl, vysledky jsou zpfistupnény v analytickém software Adwind Kite.
Televize tak ziskdva souhrnny obraz o divacké reflexi svych poradd. Na rozdil od béiné
metriky, kterd se pouZiva pro hodnoceni ,sledovanosti“ videi na internetu, je metoda

vypoctu, zaloZzena na objemu odsledovaného ¢asu daného pofadu konkrétnim divakem.

,Potésilo nas, Ze nase metodika sledovanosti televiznich poradd na internetu dosahla uznani
na mezinarodnim poli. Skute¢nost, Ze patfi ve své kategorii v Evropé mezi pét nejlepsich
reSeni, vypovida dostatecné o jeji kvalité. A potvrzuje to i pozitivni odezva ze strany Evropské
vysilaci unie, kde jsme ji rovnéz prezentovali,” fikda Renata Tymova, vedouci vyzkumu a

analyz Ceské televize. A doddva: ,Nova metodika se v soucasnosti velmi osvéd¢ila pfi pravé
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skonéeném mistrovstvi svéta v lednim hokeji, kdy u jednotlivych zapas( doplnila vysledky
peoplemetrového méreni. Véfime, Ze tato nominace napomlze i k pozitivnimu vnimani a
prosazeni napfi¢ celym medialnim trhem.” SdruZeni pro internetovy rozvoj (SPIR) zminénou

metodiku letos v unoru odmitlo.

Dopliujici informace:

Asociace televiznich organizaci (ATO) je zdjmové sdruZeni zajistujici od roku 1997 realizaci a koordinaci spolecného vyzkumu
elektronického méreni sledovanosti televize v Ceské republice metodou peoplemetrt, tzv. Projekt elektronického méreni —
PEM. Cilem sdruZeni je chranit i spolecné zdjmy clent sdruZeni souvisejici s provozovdnim televizniho vysildni. V soucasné
dobé jsou Fadnymi cleny ATO provozovatelé televizniho vysildni Ceskd televize, FTV Prima spol. s r.o., TV Ocko, Asociace
komunikacnich agentur (AKA), kterd sdruZuje predni agentury plsobici v oblasti televizni reklamy a medidlni zastupitelstvi

Atmedia. PridruZenymi ¢leny jsou spolecnost Barrandov Televizni Studio, a.s. a Asociace producentt v audiovizi (APA).

Spolecnost MEDIARESEARCH (www.mediaresearch.cz) je vyznamnou vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem sluZeb
v oblasti realizace marketingovych a medidlnich vyzkumd, zpracovdni a analyz dat, marketingového poradenstvi a vyvoje
software. Je realizdtorem ti z nejrozsdhlejsich medidinich vyzkumii v Ceské a Slovenské republice - Elektronického méreni
sledovanosti televize (peoplemetry) v CR, Vyzkumu ndvstévnosti a sociodemografie internetu v CR (NetMonitor) a SR

(AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydajii v médiich (Admosphere) a na internetu (AdMonitoring) v CR.

Interactive Advertising Bureau (IAB) je mezinarodni obchodni organizace pro interaktivni reklamu, ktera vyviji
prumyslové standardy, provadi vyzkum a poskytuje pravni podporu pro on-line reklamni pramysl. Organizace

zastupuje velky pocet nejvyznamnéjsich médii po celém svété, hlavné ve Spojenych statech a v Evropé .
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